NICOLL, PARTENAIRE MAJEUR DE CHOLET BASKET
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A Cholet, Nicoll ne cache
pas ses ambitions

LN

Le spécialiste du raccord PVC a présenté hier son nouveau service « re-
cherche et développement » mais aussi ses ambitions internationales. ..
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Nicoll ne cache pas
ses ambitions

Lentreprise choletaise Nicoll a deux
ambitions : I'innovation et l'interna-
tionalisation. La société choletaise
réalise actuellement « 15 a 20 % de H#
son chiffre d’affaires & I'export » et si la |
marque est présente dans une cin-
quantaine de pays, des «gisements de
croissance » reste a conquérir. Apres
la Russie il y a deux ans, la Scandi- §
navie (Danemark et Suede), I'UKraine
et la République Tchéque I'an passé,
Nicoll lorgne sur le bassin méditerra-
néen. « Nous envisageons d’ouvrir cette
année des bureaux en Algérie, au Ma-
roc et en Turquie » précise en conqué-
rant Gilles Heynard.
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Nicoll, « marque premium »

Le spécialiste du raccord PVC a présenté hier son nouveau service « recherche et développement ».

Fabien LEDUC
fabien.leduc@courrier-ouest.com

epuis plusieurs années, Nicoll
D ne communiquait que lors des

remises des médailles du Tra-
vail mi-janvier. Nouveau directeur
général, nouvelle stratégie. Il y a un
an, Benoit Hennaut a pris lesrénes de
la société aux mille salariés choletais
et impulsé une nouvelle dynamique.
Souffrant hier, Benoit Hennaut a lais-
sé son adjoint Gilles Heynard animer
un point presse national : « Nous sou-
haitons prendre la parole plus régulie-
rement sur les projets, les innovations et
la facon dont on percoit les marchés. »

60 innovations
en trois ans !

Une langue déliée par la stabilité de
la société qui, compte tenu d'un sec-
teur du batiment en crise, est en soi
une réussite. Nicoll est dailleurs le
meilleur éléve au sein du « groupe
d‘actionnariat familiale belge Aliaxis »,
leader mondial des canalisations de
synthése. Pour rappel, en 2014, Ni-
coll a réalisé avec ses 1 260 sala-
riés 189 millions d'euros de chiffre
d'affaires.

Gilles Heynard a insisté hier sur les
deux ambitions de Nicoll : I'innova-
tion et I'internationalisation. La so-
ciété choletaise réalise actuellement
« 15 a 20 % de son chiffre d‘affaires
a I'export » et si la marque est pré-
sente dans une cinquantaine de
pays, des « gisements de croissance »
reste a conquérir. Apreés la Russie il
y a deux ans, la Scandinavie (Dane-
mark et Suede), I'Ukraine et la Ré-
publique Tcheque I'an passé, Nicoll
lorgne sur le bassin méditerranéen.
« Nous envisageons d’ouvrir cette an-
née des bureaux en Algérie, au Maroc
et en Turquie » précise en conquérant
Gilles Heynard.

Dans ce méme élan, Nicoll compte
affirmer son statut de « marque pre-
mium » en renforcant son caractére
innovant. Des améliorations dictées

N

Cholet, hier. Les phénoménes a-&oustique.sr le design, les résistances aux éléments.... Tous les parameétres sont étudiés de

brs

par les ingénieurs et les ouvriers, encadrés par Charles Poisson (ici aux cétés de Gilles Heynard, sur la photo en haut a droite).

par de nouvelles normes ou de nou-
veaux besoins. Les conforts recher-
chés sont aujourd’hui multiples :
acoustique (les nuisances sonores
intérieures sont désormais chassées
au maximum), salubrité (dans des
batiments de plus en plus étanches,
la circulation de Iair dans les canali-
sations doit étre soignée et les eaux
stagnantes évitées), sécurité (la résis-
tance au feu est incontournable)...

Les qualités recherchées sont aussi
d’ordre thermique et esthétique, tout
en réduisant les temps d'installation
d‘un matériel qui doit, bien enten-
du, préserver sa «fiabilité, sa durabilité

et sa fonctionnalité ». Mais n’est pas
« premium » qui veut ! Le groupe
Aliaxis, qui investit chaque année
24 millions d’euros par an dans la
recherche et le développement, n‘a
pas freiné les ambitions de Nicoll.

En 2013, la société a investi dans
un batiment voisin du siége. Sur
1 200 m2 refaits a neuf, 33 « ouvriers
experts » et ingénieurs peaufinent
les chasses d’eau ou les chapeaux
de ventilation de demain. Derriére
les portes exceptionnellement ou-
vertes hier, les journalistes ont dé-
couvert un immense laboratoire et
des ingénieurs capables de dessiner

rapidement un projet. Des impri-
mantes 3D peuvent réaliser dans la
foulée des prototypes et, en bout de
chaine, des bancs d’essais (hydrau-
liques, aérauliques, mécaniques...)
testent en permanence le fruit de
ce travail de recherche. Le service
dispose aussi d'une salle d'analyse
acoustique a la pointe de la techno-
logie, digne d'une soufflerie de For-
mule 1... '

On comprend mieux le sens « pre-
mium » de la marque Nicoll et ses 60
innovations en trois ans !
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Nicoll a concu 60 nouveaux produits en trois ans

Le fabricant de produits en matériaux de synthése (gouttiéres, caniveaux, raccords...), utilise I'innovation
comme levier de croissance. Visite de son centre de recherche et développement, dans la ZI Est de Cholet.

C'’est dans un ancien atelier d’usi-
nage de bois, ou étaient réalisées
des formes de pied (sur lesquelles
on dessine la chaussure, ndlir), que
Nicoll a installé son centre de re-
cherche et développement. 1 200
metres carrés totalement rénovés,
a deux pas de son siége social rue
Curie, dans la zone industrielle Est
de Cholet. La chaussure, qui a connu
son age d'or dans les Mauges, a lais-
sé la place aux matériaux de syn-
thése pour le batiment et les travaux
publics.

L'un des leaders européens du
secteur a dévoilé hier quelques se-
crets de fabrication, lors d'une vi-
site de son site ultra-moderne, inau-
guré en décembre 2013. Dans un
contexte de marché trés détérioré,
Nicoll, 1 000 salariés, a réussi a main-
tenir, ces derniéres années, un chiffre
d'affaire stable & 190 millions d'euros

(lire ci-dessous). Grace notamment-

a l'innovation. Gilles Heynard, direc-
teur général adjoint, le dit avec fierté :
en trois ans, Nicoll a lancé « 60 nou-
veaux produits ».

Eco-conception

Le Turboflow2® par exemple, idéal
pour les receveurs de douche ex-
tra-plats, offre un débit d'évacuation
« inégalé » en Europe. Le Chuta-
phone®, création pour laquelle Ni-
coll a regu un prix, « limite les bruits
des canalisations » (chasse d'eau,
baignoire). Le produit est trés de-
mandé pour les logements collectifs,
les hétels, les hopitaux. Nicoll a éga-
lement congu un habillage de sous-
toiture de différentes couleurs : I'an-
thracite qui fait fureur, ou la couleur
bois pour un camouflage parfait.
L'innovation, enfin, répond aus-
si a des critéres environnementaux.
« Tous les nouveaux produits sui-
vent un processus d’éco-concep-
tion », indique Gilles Heynard. L'en-
treprise utilise 30 % de produits re-
cyclés, étudie les rejets de CO2, la
consommation d'eau, etc.

Réactivité

On le voit, le centre R & D, qui fait
travailler 33 experts et ingénieurs (le
chiffre a doublé en six ans), et plus
de 100 salariés dans le processus
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Au premier plan, le chef de projet « acoustique » Jean-Luc Ga

sourde. Il est entouré des dirigeants de l'entreprise.

d'innovation, est encore appelé a se
développer. Il est devenu un indis-
pensable levier de croissance. Au-
jourd'hui, « chez Nicoll, on peut pas-
ser de l'idée au prototype, en une
journée », souligne Charles Poisson,
directeur de la recherche et du dé-
veloppement. Des bureaux d'étude
sont récemment sortis de nouvelles
gammes de chapeaux de ventilation,
« en tuile ou ardoise », Le dessin de
ces chapeaux, imaginé il y a 30 ou
40 ans, ont été « re-designés » par la
méme occasion.

Quelques métres plus loin, on
entre dans l'atelier prototypage, qui
occupe un tiers du batiment. Quatre
maquettistes y évoluent. Ils travaillent
sur une gouttiére de douze métres
de long qui simule les pentes et le
débit des éléments naturels (pluie...).
A c6té, c'est une petite maison,
construite pour les tests, dont la toi-
ture s'incline, et ou I'on peut essayer
des habillages de toit.

Outre une imprimante 3D, Nicoll a
installé dans ses murs une chambre
sourde, un outil d'essai que peu

utier, montre les tests réalisés par Nicoll, dans une chambre

d’industries, sauf I'automobile, pos-
sédent. Ses caractéristiques ? Des
bruits trés bas, I'absence d'échos.
Des vibrations sont envoyées dans
un tube de 12 métres de haut.
Comme un médecin avec son sté-
thoscope, Jean-Luc Gautier, chef de
projet « acoustique » peut, « cm? par
cm?, repérer d’ol vient le bruit ».
Une précision quasi-chirurgicale.

Christian MEAS.

L’internationalisation, pour résister a la chute du batiment

Alors gue les mises en chantier de
logements neufs en France pas-
sent sous la barre symbolique des
300 000 sur douze mois, Nicoll
compte, en plus de l'innovation, sur
un autre levier de performance, I'in-
ternationalisation. La filiale du groupe
Aliaxis, leader mondial dans la fabri-
cation et la distribution de systémes
en matériaux de synthése, est pré-
sente dans 50 pays. En 2014, Nicoll

s'est installé en Ukraine, en Russie,
en Belgique ou encore en Pologne.
En 2015, suivront la Tchéquie (dés
janvier), la Scandinavie, I'Algérie, le
Maroc, la Turquie.

La société réalise majoritairement
son chiffre d'affaires en Europe de
I'Ouest et Europe de I'Est. « L’idée,
c’est de capitaliser sur la marque
Nicoll », précise le directeur géné-
ral adjoint Gilles Heynard. Chaque

structure pilotera son marché. Nicoll
renforcera ainsi sa proximité avec les
différents marchés. L'entreprise am-
plifiera, enfin, sa présence a I'étran-
ger, en participant a des salons inter-
nationaux. La prochaine aura lieu en
mars a Francfort, ot elle présentera
un prototype de mécanisme de vi-
dage d'évier... & commande électro-
nique sans contact !
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