MULLIEZ-FLORY, PARTENAIRE DE CHOLET BASKET

Le vétement professionnel peut aussi étre écolo

L'entreprise Mulliez-Flory, dans le Maine-et-Loirs, s'ast engagée dans le développement durable depuis
des années. Le fabricant lance une nouvelle collection congue & partir de fibres naturellos.

Pourguoi ? Comment ?

Mulliez-Flory, c’est quoi ?

Un spécialiste de I'habillement pro-
fessionnel dont le sidge, les bureaux
d’études et l'alelier de prototypage
sont basés au Longeron (Maine-et-
Loire), sur les bords de la Sévre nan-
" taise. La société, bicentenaire, em-
ploie 240 salariés en France et réa-
lise un chilfre d'affaire de 55 millions
d’euros.

Mulliez-Flory fournit Renault, EDF,
McDonald’s, Jardiland, ADP (Aé-
ropoerls de Paris), 'Onu (Organisa-
tion des Naticns unies), Eurotunnel,
L'Oréal, Systéme U...

La production annuelle de 6,5 mil-
lions d'articles est réalisée dans trois
usines en propre en Tunisie (450 sa-
larigs) et dans deux usines sous-trai-
lantes en Asie.

Quelles sont les nouveautés ?
L'entreprise a lancé une collection
congue a partir de fibres naturelles :
polos en viscose de bambou, panta-
lons, jupes et chemises en coton bio,
tops en fibres issues de la pulpe de
pin blang, chemises en fibres issues
des carapaces de crustaceés, tabliers
en chanvre, boutons en coco ou en
corne...

Pourquoi cet engagement ?

Mulliez-Flory, qui dispose cle lalicence
Fairtraide/Max Havelaar (fabrication
de vétements en coton équitable),
réagit simplement & une demande
de ses clients, raconte le PDG, Jac-
ques Gindre : « Entre 2005 et 2008,
il y a eu comme un appel d'air. L'en-
semble du marché nous consultait
sur la thématique du développe-
ment durable. » Aujourd’hui, Mulliez-
Flory sait répondre aux souhaits du

mulliez-flory

confectionnaur d'équipes

Mulfiez-Flory dispose d'un atelier de prololypage au Longeron (Maine-et-Loire), sur

les hords de la Sevre nantaise.

client gqui veut un vétement « éco-con-
cu et recyclable ». Mulliez-Flory traite
par exemple avec un fournisseur, TDV
Industries & Laval (Mayenne), qui lui-
méme se fournit auprés de petits pro-

ducteurs en coton équitable au Mali,

en Inde ou au Kyrgystan. Des certifi-
cats de tracabilité sont ensuite remis
au client.

Le vétement écolo est-il plus cher ?
Oui, de l'ordre de 10 a 15 %. Un sur-
plus qui constitue un frein pour les en-
lreprises, admet Jacques Gindre, Ce
qui explique aussi que, pour I'heure,
le public, davantage que le privé, se
montre intéressé : « Les collectivi-
tés, les établissements publics, ont
des objectifs pédagogigue st poli-
tique. »

Qu'en est-il du recyclage ?
Mulliez-Flory est engagé dans le

groupe de travail ValTex, mis en place
par la SNCF et Renault et financé
en partie par I'’Ademe, sur la valori-
salion des lextiles des véhicules en
fin de vie (automobile et ferroviaire)
el des vétements professionnels. Le
potentisl de cette filigre est évalué
a 49 000 tonnes par an en France.
Mais, aujourd’hui déja, « le recyclage
colte trés peu cher », tient & préciser
Jacques Gindre, qui le propose « gra-
tuitement » & ses clients.

Christian MEAS.
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